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Apresentacao Omni



PROGRESSO DESDE O PO
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Rentabilidade
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Market share

% da Receita
recorrente em cloud

LTM Receita Bruta (R$ '000)

LTM EBITDA (R$ '000)
LTM Lucro caixa (R$ '000)

Numero de aquisicoes

*Ajustado pelo earn-out da CSI.
**Ajustado por eventos ndo recorrentes.
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30%
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98.642

27

3%

173.595
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LINX VISAO GERAL

MAIOR E MAIS AMPLA PLATAFORMA DE
TECNOLOGIA PARA O VAREJO

Oood)
A Own store m
E-commerce Franchising

i e

oo 050

Destaques

(o) , ~
89 /O das receitas sao recorrentes

Marketplace Multi brand e

o) ~ ~ -
~99% de taxa de renovacio @ 7 .
Kiosks =

Social

9,8% de CAGR de 4 anos da ROL Media@x o pE Q@
Direct Sales
N 2

26,0% de Margem EBITDA Ajustada*

41,3% de Market Share

Mobile  Call Center

Brasil W Argentma ‘ Chile ‘ ' Peru ‘%’ Mexico * 2019 ajustado: os ajustes consistem na reversdo de earn-outs.



LINX TEM VARIOS DRIVERS DE CRESCIMENTO
E A MAIORIA DOS MERCADOS NAO ESTA PENETRADA

A e e
B A A L R TR AR A oY
| D N S Ok A AR AL U

Core Digital Pay Hub |
(Solucbes Instore) (Linx Omni Commerce) (Linx PayHub) M&A
_ Crescimento e _ Omnichannel _ Parceria com a _ Novos recursos 2
expansao do varejo 5 Rede . 4
_ Expansdo do _ Novas geografias =
_ Aumentar a e-commerce _ Gateway (TEF) . .
participacdo da , . _ Novas tecnologias |
carteira _ Impulse Suite _ Sub-adquiréncia
_ Formalizacéo, _ Mudanga no _ Micro varejo
digitalizagao e comportamento
profissionalizagdo do consumidor
_ Expansao

internacional




GRANDE OPORTUNIDADE DE CRESCIMENTO
DE MERCADO NAO ENDERECADA

Mercado Total Enderecavel
Grande e ndo penetrado

Gasto atual com software de gestdo
Gasto atual com outros softwares
B Gasto potencial

Mercado Enderecavel Total:

R$ 9,46 bilhoes

Continuo crescimento no Brasil

%
Software de gestdo no varejo CAGR 4. 36 °
(R$ MM) (2015-2021)
3.155
2.945
11 I I
2015 2016 2017 2018 2019E 2020E 2021E

Fonte: IDC



A LINX ESTA POSICIONADA DE FORMA UNICA PARA CAPTURAR AS
OPORTUNIDADES DE SOFTWARE DE GESTAO

Singularmente posicionada )
V8Nl dentro do cenario competitivo Lider de Mercado

/ Players Players Novos
internacionais regionais entrantes

Linx

Escalae
Lideranca

Especializacao e
foco no varejo
do Brasil

41,3%

Amplitude de A

verticais do

perlc " ‘ Market Share
Cobertura '

Geografica por " G Cre%ggebmg e
todo o Brasil desde Z%ﬂ

Tamanho das
Companhias

o O
® 6

séeececo

Plataforma de
tecnologia
integrada




ESTRUTURA DIVIDIDA EM VERTICAIS PARA ATENDER AS

NECESSIDADES
DOS CLIENTES

]

@ Servigos

O
10 R
S

Tamanho Tecnologia
Postos de gasolina Analytlcs
— —— Fldelldade romo Q
|ntemacionékl"‘*\\ , NFE CRM . Nﬂ I
Nacional % Moda - Conectividade Q @ e
P E-Receipts ~ — £iF
Regional ) '[?: N
© = Cross Seling
LA




CLIENTES DA LINX .
VALIDAM SUA LIDERANGC

Presenca nas principais redes de Varejistas internacionais
varejo brasileiras (+50% share)

‘2/
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C)

Expansao LATAM

PARA DUPLICAR O i
MERCADO ENDERECAVEL

Presenca e clientes em 5 paises

Foco o Brinnie  €OSTEO
. randes
9 BLiveroool cefoodus GG GGG

varejistas

Mercado enderecavel do mesmo tamanho
que o Brasil

@ . Oportunidade de cross sell
. p



O VAREJO ONLINE AUMENTA GRADUALMENTE

SUA RELEVANCIA

Penetracao do E-commerce

e-commerce no mundo
% do total das vendas' (USD,B)?

4.000

26,3%  25,1%

o)
2000 <[P 21%% 207% o9,

2.050 2.498 3.015 3.578

Projecao de
participacao de
vendas por canal
(EUA)?

73%

40%

China UK EUA Japédo Brasil 2014 2015 2016 2017 2018 2019E

Vendas globais e e-commerce (USD,B) e Crescimento

Fonte': JPM - Brasil Vestuario - Mergulho no canal on-line 14.06.2018

Fonte®: E-Marketer
Fonte®: UBS Evidence Lab. / Identificando o célculo incorreto da interrupcdo do comércio eletrénico 20.06.2018 - 2.500 respondentes

2003 2006 2009 2012 2015 2018E 2021E

@ \/endas online @ \enda de lojas fisicas



|

India Brasil Japdo

PENETRACAO DE
E-COMMERCE

Fonte: JP Morgan, 2018



F-COMMERCE
NO BRASIL

N Oportunidades
de abandono de conversao B2B e B2(C

ocorrendo em de carrinho
market places

de brasileiros das vendas




MAIS DE 100 NOVAS MARCAS CONQUISTADAS
APOS A AQUISICAO

LINX )
COl LE LIS BLANC 2 K BO.BO
_ om@eiom | [bemol] | DIDY)

@ rosacha« I SFORUM STAPLES

DUDALINA

colcci ZEI_O



MAIS DE 20
MARKETPLACES ATIVOS

LINX
COl

& |CENTAURO amazon

mercado || ETSHOES magalu

Ricardo ()mobly. = walmart

d0f|t| Z - OM Carrefour (§

b ShOPFéC".com




Linx OMNI OMS

ATENDER A PEDIDOS ORIGINADOS EM

E INDEPENDENTE DE

ONDE O
PRODUTO
-STIVER




REel\l\ I Rel Yl CONECTAR O ONLINE COM O OFFLINE

PERMITIR ENVIAR RETIRAR
A PARTIR DA EM LOJA
LOJA MAIS PROXIMA




OMS

Q)

cc  Consultores CRM Y v Consultores CRM
[=1] PY
Loja ® PDV K j PDV

OMNI OMS

ERP \ ERP

Marketplace

w » WMS WMS

E-commerce
4 WMS WMS

Franquias

" EMPRESA DE EMPRESA DE
@ LOGISTICA LOGISTICA

AUTORIZACAQ AUTORIZAGAO
w DE CREDITO DE CREDITO

5

DC

Revenda Revenda




IMPULSE
SUITE

Analise dos dados coletados de todos os
pontos de contato com clientes

Mecanismo para controlar
investimentos em midia

Convertendo
experiéncias em
resultados

Pesquisa e
Recomendacao

Trazer o consumidor de volta

) -

Expor produtos nos principais
e-commerces do Brasil

I



Instore Solutions

Linximpulse Linxcommerce

i =
CORE
Linxomni

NUD
T



MERCADO DE i
PAGAMENTO ELETRONICO

_ 13 bilhoes de transag¢oes por ano

~99,9% das cidades brasileiras

_ 5,1 milhees maquinas (POS and PDV), por 24,7 por mil habitantes

_ $ 1,36 trilhées em compras com cartdes (2017)

_ O mercado tem mais de 50 emissores de cartoes ¢ mais de 10 bandeiras

Dados divulgados pela FEBRABAN - Federacéo Brasileira de Bancos

Transagoes com cartao (em milhGes)* Valor Total de Transacoes (R$ bilhdes)*

1,2

124 133 4
1,0 i

11,4

6> 103
71 81

60
51 6

37 44 03

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 201/ 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

*Débito e crédito




NOSSO POTENCIAL ILUSTRATIVO DE POSICIONAMENTO DE Eﬁ

Potencial ~ R$ 250 bi 42 maior adquirente

“n)‘ma Volume capturado pela Linx do Brasil com 50%
| y 2017 (automacao e TEF) do volume capturado

625,620

391.684 GMV B Receita Liquida

2017, R$ MM
148% i
1.72% 142.000 1289 1125.000 |

9278 } l_l 0 5 13% | o> 5.49%
6,730 ! i 48500 1.09% 38.477
1822 ! I ' 214
- 1 ! _ —1‘625 _5:;0 ——
“Qelo rede getnet’ o anx stone ®27,,

1 J !

_______________

" Notas:
(*) Receita Liquida inclui Taxas de Adquiréncia (MDR), e Outros Servicos. (**) Receita Liquida da PagSeguro ndo inclui Venda de Equipamentos
Fonte:
Receita Liquida: Demonstracbes Financeiras Cielo, Rede monstracdes Financeiras Cielo, Itad (Redecard), PagSeguro, Prospecto Stone Co. e Nota a Imprensa Santander (Getnet)




ECOSSISTEMA LINX

Integracao Nativa

. . Ofertas integradas as
ﬁgl:/colgnando G IInX\:')ay automacdes de
mercados 3 150 mil lojas
Linx

| S—
Solucoes
APPs - SMB Conciliacio  Antecipacdo Online Splitde Mobilidade =~ Pagamentos Instore
pagamentos digitais

APPs Consumidor final




\a[lle

Ecossistema Linx BAIXO CUSTO DE CONVERSAQ

(menos de 2 minutos) Consumidor

Final

Estabelecimentos

* 2 s )

Demais :
Big Retail Linx estabelecimentos Parceria Rede

| J I\ J

s s Y & ~

N Demais :
Automacao Linx estabelecimentos [g I|nx\pay @
s J \\ J
o D
o

Solu¢des Digitais
para o
consumidor final
integradas aos
estabelecimentos
Linx via TEF
e Automacoes

600k

80k

)

Faturamento mensal (RS)

SMB
20k

Atuacdo




_ paghub
TEF

Integracdo Nativa [ﬁ linxpay

+40.000 +R$ 70 bi PR
lojas em 4Q M A
utilizam nossas transacoes/ano transacoes/mes

solucoes TEF




U OBRASIL JA TEM MAIS DE UM
SMARTPHONE ATIVO POR HABITANTE,

diz estudo da FGV'

COMO INOVAMOS

= £ %sho;,\‘nt S

BEM-VINDO!
CLIQUE NA OPCAD DESEJADA PARA
W 6000

Solucao Instore
para 0 pequeno
empreendedor

Solucao
completa no
Smart POS

APPs white label
digitalizacao da
experiéncia de
compra Linx

Cadastre-se aqui gratuitamente!

1. Source: 29th Annual Survey of Administration and Use of Information Technology in Companies, FGV



linxpay

Anteapa/gag de Split de
recebiveis pagamentos

A
-

Conciliagdo

* Solucdo de « Transparéncia, *  Solucbes de * Gateway de *  Funcdes Unicas de
pagamentos optimizacao, e capital de giro pagamentos split de pagamentos
completa: credito, eficiéncia para para varejistas online para o entre diferentes
débito e voucher melhoraf 0 negocio . Easy-to-use e e-commerce recebedores

+ Totalmente € geren_oamento gerenciamento «  Proporciona ganhos
integrada com os financeiro efetivo de de eficiéncia e
principais * Insight dnico no recebiveis redugao de custos

adquirentes fluxo de vargjistas




COMO FAZEMOS 1SS0

... que cria oportunidades em novas industrias,

Plataforma Saa$ Unica... : :
especialmente em Fintech

+40.000
POS

usam nossa

olucao TEF

~99%
retencao de
clientes

Integracao
perfeita

Frictionless e sem
custo de conversao

para o varejista
(menos de 2 minutos)

R$250 bi de
TPV
potencial

41,3%
Mkt Share




O que procuramos?

Exemplo

Companhia Ano 1
Receita 10M
EBITDA 1,5M

Ano 3
14M
3,6M

Respostas importantes

Crescimento auténomo entre 15 e 20%? Expansao da
margem para o nivel médio da Linx?

~,

:> Versus
5x Linx

Pagamos uma
meédia de 2.5X a
receita do periodo

N
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ESTRUTURAS FOCADAS NAS NECESSIDADES C
DOS VAREJISTAS

DIGITAL PAY HUB




DESTAQUES
FINANCEIROS




CRESCIMENTO CONSISTENTE

RECEITA BRUTA RECEITA RECORRENTE
(R$ '000) (R$ '000)
5 %OIO ‘\6100/0
poR 784.150 T
656.137
567.989
505.233
/o 640.352 /o
A2 A\ +
_A 544.940 *
640.352 45 479.750 ChO
544940 409.765
409,765 479.750 181923 202491
‘ 19,561 :
180.515
2015 2016 2017 2018* m18* 1719 2015 2016 2017 2018 1T18* 1719
Receita recorrente Receita de servico * Certas receitas foram reclassificadas da receita de servigos para a receita recorrente de acordo com o IFRS15. _

T~



ALTA

EBITDA (R$ '000) E MARGEM EBITDA

CAGR 12,6% -
i 27,1% 25,6% 25,1% 24,4%
CAGR 15,2% >
25,2% 26,0%
39.928 45985
2014 2015 2016* 2017* 2018* 1718* 1719*

- EBITDA Margem EBITDA  * EBITDA e Margem EBITDA ajustados




ALTA GERACAO DE

LUCRO LIQUIDO E LUCRO CAIXA

(R$ '000)
CAGR 2,6% —> - CAGR .
—
127.549 16 99,
L7/
101.759 106.807 109.772 14,0%

30.458

2015 2016* 2017*
. Amortizacdo de Imposto de
. Lucro liquido . Aquisicdes Renda Diferido ~.

* Lucro liquido e lucro caixa ajustados
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