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HISTORICO DE SUCESSO 2"

1940 - 1969 1970 - 1989

v Desenvolvimento do
modelo de distribuic&o.

“ Inicio das atividades
Como pequena padaria
(1940).

v Criagdo e consolidagdo
de novas marcas
(Richester- 1978).

v Sr. Francisco Ivens
de Sa Dias inicia sua
participacdo na gestao
(1953). v Relocalizagédo da
unidade pioneira de
fabricac&o de biscoitos e
massas da Companhia:

Fabrica Fortaleza (1980).

M. DIAS BRANCO EM NUMEROS =

1990 - 1999

v Inauguragao do

2000 - 2009 2010 - Hoje

—

v Expanséo da capacidade J Aquisicéo da Pilar e

primeiro moinho de trigo, atraves de crescimento ‘Estrela (2011)
7 Inicio da estratégia de; Organico e novas unidades ' Aquisicio do Moinho

verticalizagdo (1992).

v~ Modernizagéo do
processo de distribui¢do
(1995).

Industrias. ‘Santa Licia (2012).

v Aquisicdo de uma
‘unidade de moagem de
'trigo em Roléndia-PR

v Ampliagdo do processo
de verticalizagdo: Unidade
de producéo de gorduras,

: (2014).
margarinas e cremes ' Entrada no segmento
de torradas (2015).
7 1PO no Novo Mercado |~ NOvo Moinho em
(2006). 'Eusébio — Ce (2015)

' Aquisicio da
v/ Aquisicio da Vitarella | Piraqué(2018).
(2008).

vegetais (2002).

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

EVOLUCAO MARKET SHARE 2z~

Market Share Volume
Biscoitos

3250 S40%

28,1% 27,9% 28,6%

2014 2015 2016 2017 2018
Periodo:Jan-Dec/18

2018 2010 2011

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

_ i Market Share Volume

36,0%
32,4%

28,9% 28,8%

28,4%

2014 2015 2016 2017 2018
Periodo:Jan-Dec/18



s Unidades
15 @Industriais

9 Massas Farinha e Farelo Bolos e Snacks
@ Biscoitos 9 Mistura para Bolo @ Torradas

9 Margarinas e Gorduras

PRINCIPAIS MARCAS 2

& &
<«K“§ W, Pelaggic VTS 5%%” ﬂ @ Ador®@

PRINCIPAIS OBJETIVOS ESTRATEGICOS DE CRESCIMENI(/)/

/ /\ Expansao da lideranga de mercado ( Y
* ) ; . Expansao do processo de verticalizagao.
— em Biscoitos e Massas. \k/
2z

PN =

\ Expansao da participagao de mercado em farinha, 5 O\ Aumento das vendas referentes a produtos
< K ) farelo, margarinas, gorduras vegetais, snacks, bolos, M ) inovadores, extensdes de linha de produtos
e 2 mistura para bolos e torradas. o e exportagoes.
5 ) NovasAquisicses a \> Busca continua por melhoria
) de eficiéncia operacional.

Operagoes em novos segmentos
do setor de alimentos.
\%



