Vendas 4T 2019 Grupo Carrefour Brasil B Swrcroun

PRELIMINAR E NAO AUDITADA BRASIL

Vendas Brutas: v" Tendéncia de crescimento positiva gracas ao continuo desenvolvimento de
RS 17.6 bi iniciativas omnicanal, incluindo importantes iniciativas comerciais em todos os
+11 47'* a/a canais que nos garantiram um LfL consolidado de 7,6%*
/= /0

v' Atacadao: crescimento de 10,8% impulsionado pela expansdo (+6,0%) e LfL de
5.5%, reflexo de iniciativas bem-sucedidas e de uma forte Black Friday
v Carrefour Varejo: vendas LfL de 13,3%* incluindo o marketplace no 4T 2019

Atacadao: (12,7%* ex GMV). O LfL dos lojaos foi de 9,6% com crescimento de 6,8% nos tickets,
RS 11,9 bi representando +3 milhdes em novas transacdes e crescimento de 5,4% no
+10,8% a/a volume
v Forte desempenho dos hipermercados resultando em: (i) ganhos de market
share em hipermercados (+2,20 p.p. em dezembro) e no mulfi formato
Carrefour Varejo v' GMV apresentou crescimento de 39,1%* (e-commerce ndo dalimentar j&
R$ 5.8 bi representa 34% das vendas totais do ndo alimentar)

v' Banco Carrefour: continua aceleracdo com crescimento de 28,9% no
faturamento do 4T, incluindo +21,8% no cartdo de crédito Carrefour resultando
em R$ 6,9 bilhdes e +51,2% no cartdo de crédito Atacaddo resultando em R$ 2,7
bilhdes, o qual representa 28% do total; a carteira de crédito do Banco Carrefour

+12,8%* a/a

Banco Carrefour cresceu 38%, atingindo R$ 11,6 bilhdes no 4T
Faturamento v Black Friday: aumento de 54,6% nas vendas vs 2018 suportado por +63,4% em
RS 9,7 bi vendas no Atacaddo e +40% em vendas no Carrefour. O faturamento do Banco
+28,9% a.a. Carrefour apresentou aumento de 32%, atingindo mais de R$ 380 milhdes em um
Unico dia (inclui on-us e off-us)
*ex-gasolina
v

Aumento do NPS em diferentes formatos com destaque para o os hipermercados que atingiram recorde
histérico

v" NUmero recorde de visitas ao website que dobrou em dezembro em comparacdo a 2018
v' Corredores de sauddveis e orgdnicos implementados em 82 hipermercados: ~3.100 SKUs de alimentos
orgénicos e sauddveis e 2.600+ SKUs de marca propria, representando 13% das vendas liquidas totais de
alimentos no 4T (+2,4 p.p. a/a).
v' 20 novas lojas Atacaddo no ano (+8 aberturas no 4T), em linha com a meta anual
v 8 novas lojas do formato de proximidade
v’ Servico de entrega rdpida disponivel em 138 pontos de venda em 34 cidades, vs 115 pontos de vendas em 26
cidades no 3T
v" Ndo alimentar: 110 Clique & Retire (14% das vendas e-commerce vs 8% no 4T18)
v Alimentar: 54 Drives e Clique & Retire (vs 28 no 3T)
4119 2019
Vendas Vendas Brutas
Brutas LFL Expansao Total (%) (RSMM) LFL Expansao Total (%)
(RSMM)
Atacaddo 11.855 5,5% 6,0% 10,8% 42.055 5.4% 6,8% 11,9%
Carrefour (s/ gasolina) 4987 127%  01% 12,8% 17.321 91%  -0,3% 8.7%
Vendas Brutas (s/ gasolina)  146.842 7,6% 4,2% 11,4% 59.377 5%  4,7% 11,0%
Vendas Brutas (c/ gasolina) 17.638 7.8% 41% 11,5% 62.220 6,2% 4,5% 10,4%
Faturamento Total Banco 9.722 n.a. n.a. 28,9% 33.097 n.a. n.a. 28,0%
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As vendas consolidadas do Grupo Carrefour Brasil atingiram R$ 17,6 bilndes no 4T19. Excluindo gasolina, obteve-
se um forte crescimento de 11,4%, principalmente devido ao expressivo crescimento de LfL de 7,6%, o melhor
desempenho em 4T dos Ultimos cinco anos. Nossa estratégia continua de expansdo em Cash&Carry levou a
um crescimento adicional de 4,2% com a inauguracdo de 20 lojas de atacado em 2019 e 8 lojas dos formatos
de proximidade, incluindo 8 lojas Atacaddo no 4T19. A rede de lojas do Grupo Carrefour Brasil totalizava 692
lojas no final do ano.

No 4T, o crescimento de 7,6% nas vendas do Grupo Carrefour Brasil em base mesmas lojas (excluindo gasolina)
deu-se principalmente devido aos 12,7% de crescimento na divisdo de Varejo, o maior aumento trimestral dos
Ultimos cinco anos. No Atacaddo, o crescimento like-for-like atingiu 5,5%, refletindo a forca do modelo de
negdcios, que conseguiu oferecer a melhor opcdo de precos aos nossos clientes em meio a uma tendéncia
de volatilidade de inflacdo em diversas categorias, principalmente a carne, além de uma bem-sucedida Black
Friday.

O faturamento bruto do Banco Carrefour atingiu R$ 9,7 bilhdes, com crescimento recorde de 28,9%, refletindo
o ambiente de crédito favordvel e as estratégias acertadas para gerar demanda em nossa atual base de
clientes.

No ano, as vendas brutas chegaram a R$ 62,2 bilhdes. Excluido gasolina, o crescimento total foi 11% superior ao
ano anterior, devido a uma combinacdo do crescimento LfL de 6,5% e um crescimento adicional de 4,7%
decorrente da expansdo. O Atacaddo apresentou forte crescimento de 11,9%, afingindo sua meta de
expansdo de 20 novas lojas, e o Carrefour Varejo cresceu 8,7% (excluindo gasolina) devido ao crescimento LfL
de 9,1%.

4119 2019
Vendas Vendas
Brutas LFL Expansdo Total (%) Brutas LFL Expansdo Total (%)
LfL ex- efeito calenddrio (RSMM) (RSMM)

Atacaddo 11.855 5.5% 6,0% 10,8% 42,055 5,4% 6.8% 11,9%
Carrefour (s/ gasolina) 4.987 12,7% 0.1% 12,8% 17.321  9.1% -0,3% 8.7%
Carrefour (c/ gasolina) 5.783 12,7% 0,2% 12,9% 20.165 7.8% -0,3% 7.5%
Consolidado (s/ gasolina) 16.842 7,6% 4,2% 11,4% 59.377 6,5% 4,7% 11,0%
Consolidado (c/ gasolina) 17.638 7.8% 4.1% 11,5% 62220 6,2% 4,5% 10,4%
Faturamento Total Banco 9.722 n.a. n.a. 28,9% 33.097 n.a. n.a. 28,0%
LfL ex- efeito calenddrio 1118 2718 3718 4718 1m9 2119 3119 4119
Atacaddo 0.5% 4,5% 6,2% 7.4% 6.8% 7.6% 1.8% 5,5%
Carrefour (s/ gasolinal) 01% 0.8% 2,.5% 3.5% 6,1% 8,0% 8.8% 12,7%
Carrefour (c/ gasolina) 0.1% 2.1% 3.0% 2,8% 4,2% 6,4% 7.2% 12,7%
Consolidado (s/ gasolina) 0,4% 3.4% 51% 6,2% 6,6% 7.7% 3,8% 7.6%
Consolidado (c/ gasolina) 0,5% 3.6% 51% 5.8% 5.8% 7.3% 3.5% 7.8%
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A receita bruta do Atacaddo atingiu R$ 11,9 bilhdes no 4T, um crescimento total de 10,8%, refletindo sua
estratégia de expansdo e sua capacidade de aproveitar as tendéncias de inflagcdo voldtil em diferentes
categorias, principalmente a carne, e uma Black Friday muito bem-sucedida, com desempenho de vendas
63,4% superior ao ano passado e +58% a/a no faturamento do cartdo de crédito Atacaddo.

O LfL do Atacaddo cresceu 5,5% no frimestre e 5,4% no ano (vs 4,8% no acumulado de 2018), sendo que a
expansdo conftribuiu com mais 6,0% para o crescimento das vendas totais no frimestre. Com a inauguracdo de
8 novas lojas em diferentes regides do Brasil no 4T, o Atacaddo atingiu sua meta de abrir 20 lojas em 2019. Com
isso, a rede chega a um total de 186 lojas. A concentracdo de aberturas de lojas no Ultimo frimestre do ano
deve impactar positivamente o LfL futuro, conforme as lojas maturarem.

Performance de Vendas Atacadao

149%  13e% M

11,2%

1T18 2T18 3T18 4T18 1719 2719 3T19 4T19

B Expansdo M LfL sem gasolina

A estratégia de expans@o do Atacaddo nos Ultimos 3 anos Presenca Nacional do Atacadao
levou & inauguracdo de 51 novas lojas e viabilizou nosso plano

de ser o primeiro a entrar em diversas regides onde atuamos e
o Unico com presenca em todos os estados brasileiros,
favorecendo um desempenho superior. '

Em 2019, nossa expansdo gerou 55 milhdes de fransacdes
adicionais. 413.000 novos clientes tiveram seu crédito analisado
e 83.000 novos cartdes foram emitidos. As transacdoes
totalizaram 180 milhdes em 2019, demonstrando a forca desse
modelo de negdcios escalondvel.

Adicionalmente, nossa capacidade de prever tendéncias
inflaciondrias nos permite realizar compras oportunas em
periodos de inflacdo voldtil, criando um diferencial importante
no mercado.

Desta forma, em dezembro apresentamos um crescimento no
market share de mesmas lojas de 0,8 p.p. a/a e 1,2 p.p. /1,
refletindo a forca e resiliéncia do nosso modelo de negdcios. /
: : #ATACADAO
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As vendas do Carrefour Varejo confinuaram aceleradas no 4T, atingindo a excelente marca de 12,8% (excluindo
gasolina): as vendas LfL do Carrefour excluindo gasolina apresentaram crescimento de 12,7% (ou 13,3% incluindo
marketplace), comparado a 8,8% no 3T e 3,5% no mesmo trimestre do ano anterior. Esse foi o maior aumento
frimestral dos Ultimos cinco anos, com vendas totais de R$ 5,8 bilhdes, incluindo gasolina. No ano, as vendas
totais atingiram R$ 20,2 bilhdes, incluindo gasolina, um crescimento de 7,5%. Excluindo gasolina, as vendas totais
apresentaram crescimento de 8,7% devido ao sdlido LfL de 9,1%, uma melhora em relacdo ao LfL de 1,8%
registrado em 2018.

O melhor desempenho do Varejo continua refletindo Performance de Vendas Carrefour

as diversas iniciativas implementadas a partir de 2018 Varejo 127
com relacdo aos precos € ao reposicionamento de e
sortimento, bem como as iniciativas comerciais e de

transic@o alimentar. gon 88% 2%

Isso se traduziu em uma melhor experiéncia do cliente,
fazendo com que o NPS afingisse seu nivel mais alto
na histériac e reduzindo os indices de rupturq,
resulfando em uma tendéncia de vendas muito mais
favordvel nas categorias alimentares e uma
aceleracdo  significativa  nas  categorias ndo
alimentares, com a contribuicdo do e-commerce e
da Black Friday neste trimestre. ® Carrefour ex-gasolina E-Commerce

1718 2118 3718 4718 119 2119 3119 4119

Nosso multiformato registrou seu melhor indice LfL desde 2014, atingindo 9,6% com aumento de volume de 5.4% e
6,8% em ftickets, representando 3 milhdes de transacdes adicionais. O continuo forte desempenho do ndo
alimentar, que cresceu 16,4% em lojas fisicas, assim como a melhor performance do alimentar em 5 anos com,
com um aumento de 6,1% em vendas e 4% em volumes, nos levaram a atingir forte desempenho em nossos
diferentes canais de varejo.

Neste trimestre, tivemos ganhos de market share consistentes em hipermercados (+2,20 p.p. de acordo com a
Nielsen) e no varejo multi-formato devido a: (i) melhor execucdo logistica, que levou a melhores niveis de servico
(aumento do NPS) e & reducdo da ruptura de estoque; (i) o sucesso da campanha Act for Food, que contribuiu
com penetracdo de 30% dos produtos de marca prépria no PGC; (i) Black Friday bastante forte, com
crescimento anual de 40% nas vendas e 26% no faturamento do cartdo de crédito Carrefour.

Os formatos de conveniéncia, principalmente Express, conftinuam registrando elevado crescimento, com
aumento de 24,2% nas vendas LfL (dois digitos pelo quinto frimestre consecutivo), enquanto as iniciativas
Omnicanal, como Clique & Retire, Drive e nossa parceria de servico de entrega rdpida, mantém sua rdpida
expansdo, contribuindo para o crescimento e com aproximadamente 10% do LfL nas lojas.

Confinuamos desenvolvendo nossa oferta de produfos sauddveis e orgdnicos, em linha com a estratégia de
sermos lideres na transicdo aliementar para todos. Os corredores de alimentos sauddveis e orgdnicos ja estdo
presentes em 82 hipermercados, com oferta de ~3.100 SKUs de produtos orgénicos e sauddveis (+22% a/a) e mais
de 2.700 SKUs de produtos de marca prdpria, representando 13% das vendas liquidas totais de alimentos no 4T,
um aumento de 2,4 p.p. a/a.
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O momento positivo do e-commerce se manteve, apresentando um Drive e Click&Collect Alimentar
crescimento total do GMV de 40,1%, representando 16,1% das vendas 41% 39%
totais do Carrefour Varejo excluindo gasolina (versus 12,9% no 4718). O 30%
marketplace representou ~19% do GMYV total (praticamente em linha

com o 4T18).

22%
54

, .. . . 1m9 2719 3719 4719
O nUmero de visitantes e pedidos continuou crescendo fortemente
. . . , . . . Pontos de Contato Penetracdo
(acima de 90%), atingindo indices recorde no frimestre. No 4T, o
marketplace atingiu 3.756 sellers e ~4 milhdes de SKUs. Pontos de contato entrega
rdpida
Nosso e-commerce alimentar continuou ganhando participacdo de 115 138

mercado com crescimento de 405%* no GMV. A expansdo do servico 56 88
de entrega rdpida, dos Drives e do Clique & Retire continua. No 4T [ ] - .
Drive e Clique & Retire foram responsaveis por 39% das enregas de 119 oTl9 3M9 Mo
alimentos. Encerramos o ano com 12 side stores, que absorveram 25% Vendas Né&o Alimentar 4T19

das vendas totais do e-commerce alimentar no 4T, o que nos permifiu

manter um indice de pedidos completos de 98%, reduzindo
drasticamente os indices de ruptura e churn. O tempo médio de

enfrega também apresentou melhora no 4T, e atualmente 66%
entregamos 97% dos pedidos dentro do prazo.

Nosso e-commerce ndo dlimentar, frés anos apds seu lancamento
ultrapassou R$2 bilhdes em vendas em 2019 e R$700 milhdes no 4T. Ele
j& é responsdvel por 34% das vendas de ndo alimentar do varejo além . Ecommerce NGO Alimentar
de contribuir significantemente em termos de vantagem competitiva. .|, nao aimentar m Cick&Retire

Entrega em Casa

110 Pontos de Contato

*Incui servico de entrega rdpida

ame9 4118 2019 2018
(RSMM)  LFL (RSMM) Total (%) (RSMM) LFL  (RSMM) Total (%)
1P 650  39.7% 462  40,6% 1.713 43,7% 1187 44,3%
3P 152 37.9% 110 37.9% 434 92,2% 226 92.2%
E-commerce 802 391% 572 401% 2.148 51,4% 1.413 51,9%
Multi-formato 4337  9,6% 3.959 9.6% 15.608 6,3% 14.746 5.8%
Carrefour + GMV (s/ gasolina) 5.139 13,3% 4,531 13,4% 17.756 10,2% 16.159 9,9%

No 4T, novamente o Banco Carrefour registrou um sélido desempenho no crescimento do faturamento e da
carteira: o faturamento total cresceu 28,9% a/a, chegando a R$ 9,7 bilhdes, e +15,7% sequencialmente. O
faturamento do cartdo Carrefour aumentou 21,8% para R$ 6,9 bilhdes (+15,9% no sequenciamente), enquanto
o faturamento do cartdo Atacaddo atfingiu R$ 2,7 bilhdes, um crescimento de 51,2% no 4T e 159%
sequencialmente. A carteira de crédito apresentou crescimento significativo de 38% atingindo R$ 11,6 bilndes,
dando continvidade ao sélido desempenho e refletindo o momento positivo do mercado de crédito no Brasil.

O faturamento bruto na Black Friday (on-us e off-us) ultrapassou a marca dos R$ 380 milhdes em um Unico dia
(+32% vs 2018), o nUmero de transacdes cresceu 20%, e o ticket médio subiu 25% em comparacdo a 2018,
comprovando o sucesso das nossas iniciativas.

Em R$ milhdes 4119 4118 A 2019 2018 A
Faturamento cartdo Carrefour 6.879 5.649 21,8% 23.650 19.676 20,2%
Faturamento cartdo Atacaddo 2.721 1.799 51,2% 8.966 5.813 54,2%
Outros produtos* 122 94 29.5% 482 363 32,5%
Faturamento Total 9.722 7.543 28,9% 33.097 25.852 28,0%
Total da carteira de crédito 11.570 8.382 38,0% 11.570 8.382 38,0%

*Qutros produtos incluem empréstimos pessoais e pagamento de contas com o cartdo
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No 4T, inauguramos oito lojas Cash & Carry, uma instalacdo de atacado de entrega, uma loja no formato
Market e um posto de gasolina. Passamos a operar 692 lojas, com drea de vendas total de 2.006.324 m2.

N° de lojas Dez.18 Aberturas Dez.19
Cash & Carry 166 20 186
Hipermercados 100 0 100
Supermercados 50 3 53
Conveniéncia 120 5 125
Atacado de entrega 27 1 28
Farmdcias 124 0 124
Postos de Gasolina 74 76
Grupo 661 31 692
« A Var.
Area de Vendas Dez.18 Dez.19 Dez.19 vs Dez.18
Cash & Carry 1.056.539 1.170.350 10,8%
Hipermercados 704.876 704.876 0.0%
Supermercados 68.008 69.056 1.5%
Conveniéncia 22.009 22.732 3.3%
Farmdcias 7.921 7.921 0.0%
Postos de Gasolina 30.485 31.389 3.0%
Area total de vendas (m2) 1.889.839 2.006.324 6,2%

Release de resultados: 20 de fevereiro, apds o mercado.

Teleconferéncia de resultados: 21 de fevereiro, as 10h, hordrio de Sdo Paulo

Sébastien Durchon

Vice-Presidente de Financas e Diretor de Relacdes com Investidores

Natdlia Lacava

Diretora de Relacdes com Investidores

Ludimila Aielo

Coordenadora de Relacdes com Investidores

Telefone: +55 11 3779-8500

e-mail: ribrasil@carrefour.com

website: www.grupocarrefourbrasil.com.br
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EBITDA: Consiste no “Lucro liquido do exercicio” (ou periodo) ajustado pelo “Resultado financeiro liquido”, pelo
“Imposto de renda e conftribuicdo social” e pelas despesas com “Depreciacdo e amortizacdo”. O EBITDA,
EBITDA Ajustado e a Margem EBITDA Ajustada ndo sGo medidas de desempenho financeiro de acordo com as
prdticas contdbeis adotadas no Brasil ou IFRS e ndo devem ser considerados como alternativas ao lucro liquido
ou como medidas de desempenho operacional, fluxo de caixa operacional ou liquidez. O EBITDA, EBITDA
Ajustado e a Margem EBITDA Ajustada ndo possuem um significado padrdo, e nossas definicdes podem ndo
ser compardveis com titulos semelhantes utilizados por outras companhias.

EBITDA Ajustado: O EBITDA qjustado para a alinea da demonstracdo do resultado “outras receitas e despesas”
(abrange perdas sobre a alienacdo de ativos, custos de reestruturacdo, receitas e despesas relacionadas com
litigios, e créditos fiscais recuperados relativos a periodos anteriores).

Faturamento Banco Carrefour: representa o montante fotal relacionado a uma operagdo fransacionada por
cartdo de crédito.

Fluxo de Caixa Livre: definido como o caixa liquido fornecido pelas nossas atividades operacionais, menos os
juros recebidos de investimentos de curto prazo, mais caixa utilizado em variacdes de depdsitos judiciais e
bloqueio judicial de depdésitos, e receita de juros ndo realizados proveniente de fitulos e valores mobilidrios,
menos caixa fornecido pela alienacdo de ativos ndo operacionais, menos caixa utilizado em adicdes ao
imobilizado, menos caixa utilizado em adicdes aos ativos intangiveis.

Fungbes Corporativas: incorremos em centro de servicos compartiihados em relacdo das nossas funcoes
centrais e sede. Estes custos compdem (i) o custo das nossas holdings; (i) determinadas despesas incorridas em
relacdo a determinadas funcdes de apoio de nossa controladora que sdo atribuidas aos vdrios segmentos
proporcionalmente das suas vendas; e (i) as alocacdes de custos da nossa controladora que ndo sdo
especificos a nenhum segmento.

GMV: "Gross Merchandise Volume" ou volume bruto de mercadorias se refere & todas as vendas online
(vendas préprias + vendas do marketplace), bem como receita com frete e exclui as comissdes do
marketplace, porém incluiimpostos sobre vendas.

Lucro liquido ajustado: Lucro liquido, excluindo outras receitas e despesas e o efeito de imposto
correspondente.

Margem de lucro bruto: Calculamos a margem de lucro bruto como lucro bruto dividido pelas vendas liquidas
do periodo, expressa em percentual.

Margem de lucro liquido: Calculamos a Margem de lucro liquido como o lucro liquido do periodo divido pelas
vendas liquidas do periodo, expressa em percentual.

Margem EBITDA ajustada: Calculomos a Margem EBITDA Ajustada como o EBITDA Ajustado dividido pelas
vendas liquidas do periodo, expressa em percentual.

Net Promoter Score (NPS): Uma ferramenta de gerenciamento que pode ser usada para avaliar a lealdade
dos relacionamentos com clientes de uma empresa. Ele serve como uma alternativa a pesquisa tradicional de
satisfacdo do cliente.

Outras receitas: As outras receitas compreendem as receitas de nosso segmento Solucdes Financeiras
(incluindo taxas de cartdes bancdrios e juros provenientes das atividades de crédito ao consumidor), aluguéis
de shopping centers e comissdes relacionadas com outros servicos prestados nas lojas, caixa rdpido e taxas de
manuseio.

Vendas brutas: Receita total proveniente de nossos clientes em nossas lojas, postos de gasolinas, farmdcias e
em nosso site de comércio eletrénico.

Vendas Lfl: As referéncias a vendas mesmas lojas ("like-for-like” ou vendas “LFL") comparam as vendas brutas
no periodo relevante com as do periodo imediatamente anterior, com base nas vendas brutas realizadas por
lojas compardveis, que sdo definidas como lojas que estdo abertas e operantes j& hd pelo menos doze meses
e gue ndo foram objeto de encerramento ou renovacdo dentro deste periodo. Como as vendas de gasolina
sdo muito sensiveis aos precos de mercado, essas vendas sdo excluidas do cdlculo de mesmas lojas. Outras
empresas varejistas podem calcular as vendas LfL de forma diferente, portanto, nosso desempenho histérico e
futuro das vendas mesmas lojas podem ndo ser compardveis com outras métricas similares utilizadas por outras
companhias.

Vendas liquidas: Vendas brutas ajustadas pelos impostos incidentes sobre as vendas (em particular impostos de
ICMS e Pis/Cofins.

PGC: Produtos de grande circulacdo.
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Operando hd 40 anos no Brasil, o Grupo Carrefour Brasil é lider de mercado na distribuicdo de alimentos e
varejo. Ao operar na plataforma multi-formato e ommicanal, o Grupo combina operagdes de varejo e “cash &
carry” (atacado de autosservico), assim como solucdes financeiras aos seus clientes através do Banco
Carrefour. Também administramos nossos imdveis e portfélio de galerias e shopping centers por meio de nossa
divisdo imobilidria — Carrefour Property.

O Grupo estd presente em todos os estados brasileiros, o que nos permite atender as diferentes necessidades
de seus milhdes de clientes em todo o pais. Em 2018, desenvolvemos ainda mais nossa estratégia omnicanal
com a implementacdo de 10 unidades Retire de Carro e Click & Retire em todos os hipermercados. No varejo
fradicional, operamos em diferentes formatos de lojas: Carrefour (hipermercados), Carrefour Bairro e Carrefour
Market (supermercados), Carrefour Express (lojas de conveniéncia) e Atacaddo (cash & carry e atacado de
enfrega) e Supeco (atacado de autosservico compacto). Além disso, oferecemos servicos complementares &
nossa operacdo de distribuicdo de alimentos com postos de gasolina e farmdcias com as marcas Carrefour e
Atacaddo.

Somos o maior varejista do Brasil e operamos mais de 690 pontos de vendas. Com faturamento de R$62.2
bilhdes no Brasil em 2019 e uma equipe de mais de 84 mil colaboradores, a empresa € uma das maiores
empregadoras no pais e uma das 20 maiores empresas listadas na bolsa de valores brasileira (B3).

No mundo, o Grupo Carrefour estd presente em mais de 30 paises. Nos proximos cinco anos, pretende
implementar o seu plano de fransformacdo “Carrefour 2022", possibilifando aos seus clientes consumirem
melhor, tornando-se assim lider mundial da transicdo alimentar para todos. Além disso, o Grupo planeja tornar
o universo omnicanal referéncia ao investir em seus formatos de crescimento, para se tornar lider no e-
commerce de alimentos e alavancar a for¢ca de sua marca. Em 2018, as vendas globais do Grupo totalizaram
€ 84,9 bilhoes.

Este documento contém tanto informacdes histéricas quanto declaragcdes prospectivas acerca das
perspectivas dos negdcios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros da Companhia. Essas
declaracodes prospectivas sdo baseadas nas visdes e premissas atuais da Administracdo da Companhia. Tais
declaracdes ndo sdo garantia de resultados ou desempenhos futuros. Os resulfados e os desempenhos efetivos
podem diferir substancialmente das declaracdes prospectivas, devido a um grande nUmero de riscos e
incertezas, incluindo, mas ndo limitado aos riscos descritos nos documentos de divulgacdo arquivados na CVM
- Comissdo de Valores Mobilidrios, em especial no Formuldrio de Referéncia. A Companhia ndo assume
nenhuma obrigacdo de atualizar ou revisar no futuro qualquer declaracdo prospectiva.
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