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Apresentacao de Resultados

1T21



/] Crescimento de 186,0% na receita do segmento de Commerce:
/1 Receita de Assinaturas: +154,9% vs 1720
/1 Receita de Ecossistema: +209,7% vs 1720

/] Forte expansao na aquisicao de novos clientes ao longo de todo o trimestre, com recorde
historico no segmento de Commerce:

I/ Aumento de 22% na base de clientes entre dez/20 e mar/21
/1 Crescimento de 44,4% na adicao de novas lojas vs 4T20
/] Forte crescimento organico do TPV (+129,9% vs 1T20)
/1 Empresas adquiridas apresentaram excelente performance no 1T21
/1 Importantissimo avanco na agenda de Aquisi¢oes: 5 aquisicoes YTD (Bling desde o ultimo ER):

/1 ARR adquirido de RS 172 milhoes (+35,2% de crescimento inorganico vs 2020)
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Nosso crescimento no segmento de Commerce locaweb
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Forte crescimento apresentado é resultado do aumento substancial das duas fontes de receita do segmento de

Commerce: Receita de Assinatura de Plataforma (+154,9%) e Receita de Ecossistema (+209,7%)




Robusta evolucao das vendas e da base de clientes locaweb

Forte expansao da base de assinantes
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/1 Continuamos aumentando nossos y”—/"f
esforcos de marketing, com
crescimento sustentavel no volume olo
o R 2,4x
de adicao de novas X
/1 Recorde na adicao de novas lojas %0%7

111121 vs 1720: +139,2%

111721 vs 4120: +44,4%

Leads capturados na Escola de E-commerce foram recordes no més de margo, atingindo mais do que o dobro da

média do ano anterior




Plataforma agndstica e integrada com ferramentas do mercado locaweb

O mais completo e consolidado Ecossistema de
E-Commerce para PMEs no Brasil ...
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Ecossistema completo para ajudar nossos clientes na jornada do E-commerce

\( CReDISFena

Servigos
Financeiros

melhor
envio
Pagamentos
Plataforma de
Ecommerce
Y.
DOOCA
COMMERCE .
» AninD
Geracao it
de Lead
Conversaa P
Secial Mi

Integragdo com Gestdo de Midias
Marketplaces Sociais
Ll -
ideris »

»

(1) Pendente de aprovagdo no CADE

locaweb

Duas importantes fontes

de receita que

compdem o crescimento
de Commerce:

= Receita de Assinaturas

= Receita de Ecossistema
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BeOnline / SaaS: Crescimento em todas as operagoes locaweb

Booking PMEs Booking Nextios =) DELIVERY DIRETO

Il A base de clientes da Delivery Direto mais que dobrou desde a
aquisicao em setembro de 2019
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Receita de SaaS passou de 30,3% no 1T20 para 37,5% no 1T21 dentro do segmento de BeOnline/SaaS




Excelentes crescimentos com captura de sinergias locaweb

Crescimentos 1T21 vs 1T20

0
Il Devido a alta sinergia +400%

das novas operagdes
adquiridas, ao nosso
modelo de aquisicdo +432%
e, também, ao nosso
intensivo processo de
integracao, ja é

o
possivel ver +117%
expressivos resultados
em muitas dessas
operacoes

+93%

(1) GMV Ecommerce: Soma dos GMVs de Tray, Ideris e Dooca (proforma para 1720)

Etiquetas emitidas no
Melhor Envio

Aumento no numero de
clientes do Melhor Envio

Crescimento do GMYV de
Ecommerce’

Crescimento da receita de
Samurai

+104%

+176%

+59%

+231%

Aumento no numero de clientes
do Ideris

Crescimento da Receita
Liquida do Ideris

Aumento no TPV da Vindi

Crescimento da receita de
Dooca



Investimentos: Estratégia de M&A consistente
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ARR Adquirido:

R$ 172 mm
+35,2%
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Pipeline claramente definido de potenciais oportunidades de M&A locaweb

Caracteristicas comuns que procuramos em nossas aquisicoes:

= Companhias mapeadas
(@) Receita recorrente 1,900+
| S

. - Companbhias alvo
Produtos ja consolidados 123
3 Potencial de Cross-Sell e Up-Sell / sinergia Sob analise
4 com 0s ecossistemas =3

v

- " Retenc3o de talentos +11 MoUs assinados
ou em nhegociacao
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Fonte: Companhia



Sinergias e integracoes

Delivery Direto com
Yapay

Integracao ja rodando

Ideris com Tray Corp

Beta em andamento

Social Miner com Tray
Lancamento em junho

Vindi com Yapay
Integracao ja rodando

Etus com Tray
Beta em andamento

Ideris com Tray
Lancamento em agosto

Etus com BeOnline /
SaaS

Integracao ja rodando

Melhor Envio com
Yapay

Beta em andamento

Credisfera com Tray
Lancamento em junho

locaweb

Delivery Direto com
CPlug

Integracao ja rodando

Dooca com Ideris e
Melhor Envio

Beta em andamento

Melhor Envio com
Tray

Lancamento em julho
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Resultados




Destaques do resultado do 1721 locaweb

Receita Liquida no 1T21 vs 1T20
0
+53,9%  (r< 160,9 milhdes)

Receita Liqguida de Commerce no
0
+186'0A) 1721 vs 1T20

GMV Ecommerce' no 1T21 vs 1T20
V)
+116'6A’ proforma (RS 4,2 bilhGes)

TPV da Yapay no 1T21 vs 1T20
0
+129’9A’ (RS 565,3 milhdes)

(1) GMV ecommerce: Soma dos GMVs de Tray, Ideris e Dooca (proforma para 1T20)
(2) EBITDA Ajustado menos Capex
(3) Caixa mais resultado dos derivativos menos empréstimos e financiamento (ndo inclui passivos de arrendamento (IFRS 16))

+85,6%

+44,8%

RS 14,6
milhoes

Crescimento do EBITDA Ajustado do
segmento de Commerce no 1T21 vs 1720

Crescimento do EBITDA Ajustado no
1T21 (RS 36,6 milhdes)

Geracdo de Caixa? no 1T21

Rs 2366,5 Posicdo de caixa liquido®

milhoes
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Receita Liquida — 1T21 locaweb

i Commerce ) .
C£2§°|'dad° RS mi Receita de Assinatura

RS 25,2 mm

+154,9% vs. 1T20
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+209,7% vs. 1T20
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394,8 mil
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+8,0% vs. 1T20
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EBITDA Ajustado locaweb

Consolidado Commerce BeOnline / Saa$S
RS mi RS mi RS mi
Margem EBITDA Margem EBITDA Margem EBITDA
36,6
20,6% _
19,1
25,2
15,8

1720 1721 1720 1721 1720 1721
24,1% 22,7% 41,3% 26,8% 19,3% 19,9%
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Margem EBITDA Ajustada’ - Impacto das adquiridas locaweb

Margem EBITDA

BeOnline / Saa$ Commerce Consolidado

41,3% 42,5%

26,8% 28,0%
21,3% 241% 22 7%
5 ) ' I I
1720 1721 1721 1T20 1721 1721 1T20 1T21 1721
Organico Organico Organico

Expansdo de Margens organicas em todas as operacoes

w J f
(1) EBITDA Ajustado e Margem EBITDA Ajustada sdo métricas financeiras non-GAAP. Para mais informagdes sobre nossos uso de métricas non-GAAP, favor verificar o item 3.2. do Formulario de Referéncia da Companhia



RS mi

Lucro Liquido Ajustado

1T20

Recomposicao do Lucro Liquido Ajustado
RS mi

1‘69?’0 _ e 1120 ve 1120
X

Lucro Liquido (8,4) (2,3) 268,9%
(+) Plano de opcao de compra de agdes 3,2 3,7 -12,9%
(+) Amortizacdo de intangiveis PPA 4.5 1,2 276,1%
(+) Ajuste a valor presente de Earnout de Aquisi¢des 6,7 0,7 902,7%
(+) Imposto de Renda e Contribui¢do Social Diferido (3,2) (1,4) 121,8%
(+) Ajuste relacionado ao CPC 06 0,7 0,6 7,6%
(+) Marcacao a mercado de derivativos 04 (1,7) -121,0%
(+) Despesas relacionadas ao IPO e Follow-on 5,1 4,3 19,2%
Lucro Liquido Ajustado 9,0 5,1 78,4%
1721 Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 56% 4,8% 0,8 p.p.

No 1T21, o crescimento do Lucro Liquido Ajustado foi de 78,4% com expansao de 0,8 p.p.
na margem liquida

locaweb
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Empresa esta capitalizada locaweb

Posicao de caixa
RS mi

|
46,4 74,5
Saldo de Caixa Empréstimos (liquido) Caixa Liguido Arrendamento (IFRS16) Caixa Liquido (com IFRS16)

Recursos em caixa continuarao sendo essencialmente utilizados
para aquisicoes
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Posicionamento Estratégico




Posicionamento Estratégico locaweb

/] Lideranca estratégica e de produtos faz com que nossa margem aumente, mesmo com o
crescimento dos investimentos em Marketing

/1 Recorde de vendas em todas as operacoes, independente do contexto econdémico
/1 Crescimento de toda a operacao acima de indicadores do mercado

/1 Operacao de Commerce ganhando espaco dentro do grupo, devido ao seu crescimento
exponencial

/1 Mais completo ecossistema de e-commerce para PMEs do Brasil

/1 Construcao de completa oferta de Servicos Financeiros (sub-adquiréncia, recorréncia, sistema
de gestao e crédito)

/1 Processo consolidado de aquisicao de novas empresas com pipeline constantemente renovado
com novas oportunidades

/1 Processo interno de integracao de empresas adquiridas ja apresenta fortes resultados o ]
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